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Kdo zagotavlja ponudbo...
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Zivilskopredelovalna industrija se nenehno
odziva na zahteve potrosnikov in jim zagotavlja
Sirok nabor izdelkov, ki so:

hranljivi
varni

dobrega okusa in ki se
razlikujejo v energijski vrednosti
razlikujejo v vsebnosti hranil

Zivilska podjetja Zelijo slediti trendom
povprasevanja po hrani, zato delujejo na
podrocju:

trajnostne pridelave hrane,

inovativnosti ter razvoja novih Zivilskih izdelkov izboljsane
sestave,

odgovornega trzenja in oglasevanja Zivil,
informiranja potrosnikov,

spodbujanja zdravega Zivljenjskega sloga,
zmanjsSevanja zavrzkov hrane
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EVU food and drink industry figures

TURNOVER VALUE ADDED CONSUMPTION

Largest manufacturing sector in the EU of EU gross value added of household expenditure
on foed and drink products

EMPLOYMENT NUMBER OF COMPANIES R&D expenditure

Leading employer in the EU

SALES WITHIN SMEs
THE SINGLE MARKET
of food and drink furnover of food and drink turnover of food and drink employment
EXTERNAL TRADE
Exports Imports Trade balance EU share of global exports

Evropska Zivilskopredelovalna industrija je raznolika saj
jo sestavljajo razlicni sektorji.
5 najpomembnejsih sektorjev predstavlja vec kot %
celotnega prometa in vec kot 80 % celotnega Stevila
zaposlenih in podjetij:

Sektor pekarstva in testenin

Sektor mesa

Sektor mlekarstva

Sektor pijac

Sektor razlicnih prehrambenih izdelkov

Produktivnost dela se razlikuje glede na posamezen
sektor.

FoodDrinkEurope: Data&Trends EU Food&Drink Industry 2018
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Osebna izkaznica Zivilskih podjetij

Stevilo podijetij

|

“‘ Stevilo zaposlenih

| J Dodana vrednost Dodana vrednost na zaposlenega

f Cisti prihodki od prodaje Cisti prihodki od prodaje na tujem

@ Delez prodaje na tujem trgu E Neto ¢isti dobicek/izguba

Stevilo podjetij po sektorjih Zivilskopredelovalno industrijo po SKD 2008 v
grobem razdelimo na C 10 - Proizvodnja Zivil
Proizvodnja sladkorja | 1 in C 11- Proizvodnja pijac, natanéneje pa na 27

Proizvodnja aromatiziranih vin iz grozdja ' 1 levo navedenih sektorjev.

Proizvodnja perutninskega mesa | 3
Proizvodnja hrane za hidne Zivali | 4
iranie rib, rakov i [
Proizvodnia olja in maséob 1 6
Proizvodnja kemil # §

Proizvodnja pripravljenih jedi in obrokov ® o
oy - etetiénih Sivil ® 10
Proizvodnja zacimb, diav in drugih dodatkov m 12
i in pigk izvodnja traj iva in slagéic = 14
Proizvodnja sladoleda ™ 14
Proizvodnja sadnih in zelenjavnih sokov = 14
ja kak kolade in sladkomih izdelkov = 15
Miekarstvo in sirarstvo w17
P R iéenihvod m 18
Druga predelava in konzerviranje sadja in zelenjave == 24
Predelava éajain kave mm 25
Proizvodnia vina iz grozdja wes 27
Proizvodnja drugih prehrambenih izdelkov, drugje h w— 30
Proizvodnja piva s 32
Proizvodnja mesa, razen perutninskega e 42
Proizvodnja mesnih izdelkov e 53
dnja kruha, iva in sladdic 322

Sektorska analiza

Iskopredelovalne industrije

wve

slovenske zivi

vseh podijetij v Zivilskopredelovalni industriji predstavijajo pod-

proizvodnjo kruha, sw a peciva in slas edijo podijetja,
e ukvarjajo s proizvodnjo mesnih izdelkov in podjetja, ki se ukvarjajo s pr
dnjo mesa (razen perutninskega)
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Inovativnost in
potrosniski trendi

Kako zagotoviti ,,ustrezno” ponudbo?

Drivers of innovation in Europe

[ Ethics

B Prysical

B convenience
B Heaith

. Pleasure

Source: XTC World Innovation Panorama 2018
Copyright © XTC www.xtcworldinnovation.com
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Razlaga trendov

* Inovacije v Zivilstvu poganja 15 trendov, ki jih lahko
razvrstimo v 5 skupin, ki odgovarjajo sploSnim
pricakovanjem potrosnikov:

— uZitek, zdravje, telo, prirocnost in etika

o Uzitek, ki zajema raznolikost ¢utov in prefinjenost, je
v Evropi Se vedno glavni trend inovacij v Zivilstvu ter
je v2017 zaznamoval 51,8 % vseh inovacij.

¢ Vsi trendi, povezani z zdravjem (naravno, zdravilno
ter rastlinsko) so dobili temelje v letu 2017, s ¢imer je
zdravje postalo najbolj dinamicen trend inovacij v
Zivilstvu v Evropi iz vidika rasti.

L |

TRENDI INOVACU V ZIVILSTVU

Consumer

FoodDrinkEurope: Data&Trends EU Food&Drink Industry 2018
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Food innovation trends in Europe

Variety of senses [ EEE—— 282697
Sophistication _11_/,?48

Medical [

Easy to handle —— 9.8

Vegetal -

Fun _—

Slimness 33;‘14

Time saving -gzg

Exoticism | 2‘21‘9

Energy, well-being .12.8

Ecology 1_3-9

Nomadism B 1 jg

Solidarity B 2017
Cosmetic %2 2016

NAJBOLJ INOVATIVNI SEKTORJI GLOBALNO

2016

Brezalkoholne pijace 8 W 2017

Mlecni izdelki
Pripravljeni obroki
Zamrznjeni slani izdelki
Predjedi

Meso, delikatesa, perutnina

Brezalkoholne pijace v letu 2017
ostajajo na vodilnem mestu
glede inovacij v Zivilstvu na
svetu in prednjacijo pred
zamrznjenimi slanimi izdelki.

Na tretjem mestu ostajajo
predpripravljena Zivila.

Piskoti

Zacimbe in omake

Cokoladni izdelki

Drugi nemlecni svezi izdelki

FoodDrinkEurope: Data&Trends EU Food&Drink Industry 2018
_""@¥»B>@>>BBVBV 0 0
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Povprasevanje po hrani

ALl LOCIMO...

Dalj$i, trajni zasuk v vedenju Kratkoroéna ali kratkotrajna,
potrosnikov, kot odziv na disruptivna sprememba
spremembe v njegovem okolju ali vsakodnevnega vedenja. Lahko
na splosne spremembe vrednot. preraste v trend.

Vir: Trzenjski monitor, 2018
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SKUPINE POTROSNIKOV

Glede na raziskavo Mednarodnega sveta za informacije o Zivilih (IFIC) obstaja 6
razlicnih profilov potrosnikov:

FOODIE: prepri¢an v svoje znanje glede prehrane in pripravljen Zrtvovati vec¢
denarja ter udobja pri iskanju kakovostnega Zivila, ki je v skladu z njegovim
prepricanjem. Tak potrosnik si drugace predstavlja definicijo tega, kaj pomeni
zdrava prehrana v primerjavi z drugimi.

DILIGENT SEARCHER: pri nakupu Zivila uposteva vse in skrbno ocenjuje lastnosti
izdelka ter blagovno znamko.

PRODUCT SELECTOR: osredotoCi se na posamezno Zivilo, pomembna mu je
blagovna znamka Zivila, ne pa tudi lastnosti Zivila. Cena in prirocnost izdelka sta
mu skoraj tako pomembna kot okus.

PLEASURE SHOPPER: se osredotoca le na svoj uzitek. Najbolj pomemben mu je
okus Zivila. Poleg tega pa tudi cena in priro¢nost Zivila.

UNBIASED BUYER: se osredotoca le na to kaksna je sestava zivila. Ne zanima ga
embalaza zivila ali blagovna znamka.

INDIFFERENT CONSUMER: ne iS¢e posebnih lastnosti Zivila.

Slovenija ima...
Samooskrbni Cenovno
14% obéutljivi
13%
Osvesceni
16%
Indiferentni
22%
Preudami‘
e Sledilci
Vir: Trzenjski monitor, 2018




,Pri kupovanju izdelkov raje posezem po slovenskih
znamkah, tudi ce je cena nekoliko visja.”

.
CENOVIO morerentMl ll [ ) ) sieonc PREUDARNI af SAMOOSKRBNI
OBEUTLIVI L= ]

/1égsb\ ( %3 /?i;;r\(‘llll' \38

QOdstotek prikazuje dele? tistih, ki se s trditvijo popolnoma strinjajo (ocena 5 na lestvici od 1 do 5). Razlike so statisticno znacilne.

Vir: Trzenjski monitor, 2018

fous {pus i i mi DELO
DELO Novice Gospodarstvo Lokalno Mnenja Sport Kultura Ma

Delo 60 et ‘Mobilnest

Novice ‘Gospodarstvo. Lokalno Mnenja Sport Kultura M
Delo 6o let Mobilnost Prostiéas » Zdravie

TRk Sinieny Vasa narocnina podpira novinarsivo, ki Steje. DELO
Prijaviie se na e-no in bodite Marodite najbol] krediblen Lasaik v Sloven. =

vedno na tekocem o klju¢

m dogajanju!

Bhow V brezalkoholnih pija¢ah in mle¢nih izdelkih
. g . p L manj sladkorja

s Je jogurt z osmimi grami sladkorja zdrav? B

RV P

Sektorja 1ih pijac in
uresni¢evanje zavez odgovornosti.

SKIH
H

Sl 1

1« Proizvajalci brezalkoholnih pija¢ in mle&nih izdelkov so
redstavili svoja prizadevanja v lanskem letu.

sl 100 gramh ko e o s ez potlbon Sovenie i vedoa preel

DELO, 18.12.2018
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Izzivi kot motivacija ZPI

Za kaj in zakaj si prizadevamo?

PROJEKT
ZAVEZA ODGOVORNOSTI
V PRAKSI

8. 04. 2019

1



Ponudba razli¢nih izdelkov

NOVI IZDELKI (68)

IZDELKI IZBOLISANE SESTAVE
(25)

2017

8]

i

43 % izdelkov je imelo
energijsko vrednost
niZjo od
34 kcal/100 ml*

*povprecna energijska
vrednost, ki jo ima
klasi¢na brezalkoholna
pijaca

Energijski iznos

Analiza stanja je pokazala, da je v 2017 povprecen
energijski iznos brezalkoholnih pijac skupaj z vodo,
sokovi, nektarji in sirupi po razredcitvi (pripravljena

pijaca) padel za 2 %.

8. 04. 2019
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ZNIZANJE ENERGIJSKEGA IZNOSA
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e Razpolagamo s povprecno energijsko vrednostjo
posameznih kategorij in skupaj (81 kcal/100 g)

e Imamo podatke, koliko k temu prispeva dodan
sladkor po posamezni kategoriji in skupaj (28
kcal/100 g)

e 2017/2016 Ze nakazuje spodbuden trend
zmanjsSevanja energijskega iznosa

— 6 % skupaj vse kategorije

— 10 % na ra¢un manj dodanega sladkorja

8. 04. 2019
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Hvala za vaso pozornost

petra.medved@gzs.si
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